Cyberbezpieczenstwo - Co druga osoba
zwraca uwage na lokalizacje dostawcy
ustug bezpieczenstwa IT

Badanie G DATA pokazuje, ze lokalizacja firmy jest bardzo wazna, zwtaszcza dla rodzin.

Wybierajgc rozwigzanie z zakresu cyberbezpieczenstwa, konsumenci zwracajg
szczegolng uwage na lokalizacje dostawcy, potwierdza to aktualne badanie
“Cyberbezpieczenstwo w liczbach” przeprowadzone przez G DATA. Szczegdlnie
rodziny i mtodzi ludzie ponizej 30 roku zZycia przywiqzujg wage do kraju
pochodzenia producenta.

Przy wyborze dostawcy rozwiagzan z zakresu bezpieczenstwa IT waznga role odgrywa
lokalizacja. W biezagcym badaniu “Cyberbezpieczenstwo w liczbach” przeprowadzonym
przez G DATA we wspdtpracy z firmg Statista, co druga osoba stwierdzita, ze lokalizacja
dostawcy ustug zwigzanych z bezpieczefnstwem w sieci jest dla niej wazna. Taka opinia ma
wysoki poziom wsrdd oséb posiadajacych duza wiedze z zakresu bezpieczenstwa IT. 75%
respondentdw twierdzi, ze lokalizacja jest dla nich istotna. Ta grupa oséb doskonale zna
istniejgce zagrozenia i dlatego moze realnie oceni¢ wptyw lokalnych wtadz na dostawce i
jego produkty. To, jak wazne jest pochodzenie dostawcy programu antywirusowego
potwierdzaja ostatnie dziatania wobec wschodniego giganta, ktérego program zostaje
wycofany z uzytku w Polsce.

Mtodzi ludzie zwracajg uwage nie tylko na
zakres Swiadczonych ustug

Z badania wynika, ze szczegélnie mtodzi ludzie i rodziny zwracaja uwage na lokalizacje
danego producenta. Ponad 60 procent os6b ponizej 30 roku zycia zgodzito sie ze
stwierdzeniem, ze miejsce pochodzenia firmy ma dla nich znaczenie. Wsrdd rodzin odsetek
ten wynosi prawie 59%. Ochrona wtasnej tozsamosci w internecie oraz danych cztonkéw
rodziny wydaje sie by¢ dla nich bardzo wazna, dlatego zwracaja uwage nie tylko na zakres
dziatania ustug zabezpieczajacych, takich jak firewall i ochrona antywirusowa, ale takze na
siedzibe firmy.



